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摘 要：首先对产品性能特征值进行了定义，指出产品性能特征将直接影响企业产品需求与成本，从 

而改变企业均衡行为选择。提出了企业产品性能特征值、产品产量和产品价格均衡选择的理论模型，并 

构建了具有不同外生变量的企业，针耐各自均衡状态的实证分析，得 出了不同外生变量对企业均衡产品 

性能特征值、产量与价格选择的影响趋势。 
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产品定价决策是微观经济理论的中心问题。传统 

的企业定价理论一般针对某种既定产品进行研究，即， 

设定所分析的特定产品，基于企业产品需求曲线和企 

业的既定企业生产成本函数，采用均衡分析手段，确定 

企业的最优生产数量和产品价格” 。 

笔者认为，影响消费者对企业产品需求的因素可 

以分为3类：第 1类因素，是企业可控因素，即企业可 

自行控制和选择的因素，主要是企业产品价格与企 

业产品差异性；第 2类因素，为企业可感因素，即与企 

业行为有互动性关系的因索，比如相关产品价格、消费 

者偏好(在很大程度上，企业可以诱导和培育消费者的 

消费倾向和消费习惯)，在企业决策时，这类因素对企 

业可控因素的决定产生影响，同时企业行为这类因素 

具有反作用；第 3类因素，是企业不可控因素，如消费 

者收入、时间和季节因素。企业决策的实质，是在企业 

不可控因素的约束下，考虑企业行为与可感因素的互 

动作用和各类因素对消费者行为的影响，最终确定可 

控因素，实现企业 目标。 

产品的差异化是现代微观经济分析的重要问题。 

产品的差异化形成了所谓的“微型垄断”，也形成了产 

品问的替代与竞争。差异化研究包括纵向差异化与横 

向差异化，的分析在于纵向差异化选择。在纵向差异 

化研究中，Spence(1975)。 分析了产品产量与质量水平 

对追求利润最大化企业行为的影响，重点在于产量、质 

量水平选择对福利的影响分析和行为规制。根据 

Michael Water,3of~ 对产品差异化模型的综述，纵向差 

异化的深入研究上，较多分析的是消费者在面临多种 

选择而且只选择其中某一件商品、同时购买一一个单位 

数量的情形。的重点在于企业的质量、产量与价格策 

略。 

1 相关概念的导人 

数理经济分析强调效用概念，并认为效用、特别是 

边际效用是决定消费者对产品价值评判和支付意愿 
— — 消费者需求价格的基础，而产品差异性的实质是 

不同产品给消费者带来的效用差异。现实中，一件产 

品是多方面性能特征的组合，产品效用的差异化，正是 

由于消费者对不同产品性能特征的偏好差异形成的。 

如消费者对不同尺寸的电视机的偏好差异，这里，尺寸 

即是考察的产品性能特征。不同产品性能特征差异往 

往体现在多方面，比如，空调器的性能特征可以有调温 

能力、噪音、耗电量、维修性 、安全性等多方面，不同消 

费者对不同性能特征偏好的差异，形成了对不同产品 

的偏好差异，最终导致其对不同产品需求价格的差异。 

设产品具有 n个性能特征维度，引入产品性能特 

征值变量，产品第 i维性能特征值( 下简称特征值) 

为硪，并将特征值系数化，表述为产品第 i维性能特征 

值绝对量相对于某种基准特征值绝对量的水平，即： 

R一= F }F 

式中： ：产品第 i维性能特征值的绝对量 
。

：基准产品第i维性能特征值的绝对量 

在消费数量相对稳定时，市场上典型消费者的效 
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用函数为 

=  (R1，R2，⋯，R ) (1) 

并一般有： >0，随着产品特征值的改善，消费 

者教用水平提高； 

曼0t性能特征值的边际效用具有 

非增性。 

与产品价格一增，以产品性能特征值表述的产品 

差异性也是企业的可控因素，在企业产品需求的不可 

控影响因素(如个人收人、相关产品价格等)保持稳定 

时，传统的企业产品需求函数可以修正表述为： 

Q=l厂(P，R．) (2) 

1几

cl U
<0：产品需求数量-5价格反向变动 

旦8R >。：产品需求数量与产品性能特征值同向变
, 

动。 

将(2)式表达为消费者的需求价格函数，则更能 

直观反应消费者对企业产品的价值认同： 

P：P(p，R．) (3) 

而

8P
<0：消费者的意愿支付(需求价格)随消费数 

“V 

量的增加而降低； 

a

O

R

P

．

>。：消费者的意愿支付(需求价格)随产品性 

能特征值的增加而增加； 

曼消费者需求价格的增加值随产品性能特 

征值的增加具有非增性，这是有产品性能特征值的边 

际效用非增性决定的。 

由于产品性能特征值的边际效用具有非增性．即 

曼o，如果企业产品性能特征值可以分零出售t消 

费者的边际支付意愿应该是非增性的。但是，产品性能 

特征值独立于产品的实物形态而分零出售是不可能 

的，消费购买产品的同时，也就整体购买了相应的产品 

性能特征值，因此，消费者对产品性能特征值的意愿支 

付决定于产品性能特征值总量，并由 >0，决定了 

消费者随产品性能特征值递增的支付意愿。 

以上分析表明：具有较高性能特征值的产品有可 

能索取较高的价格。但对企业而言，较高的特征值的代 

价一般是更高额的成本，特征值的改善将带来更多的 

成本发生，比如彩电画质的改善使每台彩电的可变成 

本上升。 

因此，追求利润最大化的企业面临的决策问题不 

仅是单纯的产量与价格的制定，更应包括将产品的性 

能特征值确定于何种水平。该决策具有序贯性：在不同 

的供货价格下，产品性能特征值的差异导致消费者选 

择的差异，从而影响企业产品的出售及企业利润状况， 

企业在均衡条件下选择产品均衡特征值与产品产量， 

进而决定产品价格。 

2 模型的建立 

首先分析引入产品性能特征值后的企业产品成本 

特点。此时，产品成本与传统经济分析中的成本函数产 

生差异。在传统经济分析中，成本函数只取决于企业产 

品的生产数量，但在引入产品性能特征值变量后，企业 

成本将由产品产量与产品性能特征值共同决定 即： 

Tc=TC9(q，R。) (4) 

产量的边际成本 

MC ： (5) 
“  

第 i维性能特征值的边际成本 

c =号 (6) 
⋯  L 

一 般地，在经济范围内，对产量的边际成本，依然有： 
] 

0，同时，与产量对成本影响的边际性质一 

样，企业产品特征值的边际成本一般也具有递增的性 

质(在产品性能特征值比较低劣时，改善特征值相对比 

较容易；随着产品性能特征值增加，进一步改善性能特 
0 

征值将需要付出更太的代价)，即 c： 0。 
一 ～ L 

为简明起见，分析一维特征值变动的影响，一维特 

征值 ，企业成本函数为 

TC=TC(q，R) (7) 

企业利润函数为： 

Ⅱ=TR—TC=P(口，R)·口一TC(q，R) (8) 

在式(8)中，R与q是企业的决策变量，在满足消费者 

的需求价格函数 P=P(O，R)的条件下，企业主动选 

择产品性能特征值与产品产量，以追求企业利润最大 

化目标。 

根据式(8)，利润最大化条件为： 

： 0： 
q 

_o． 

(9) 

fIO) 

lI = 
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如果不考虑产品性能特征值的变动，式(9)即为 

传统意义上的企业均衡产量选择条件，该式反应均衡 

产量选择所要求的产量 口与产品性能特征值R的相互 

关系。 

式(10)中，—aT C(R)为企业产品性能特征值的边 

际成本，即在其他条件不变时，增加单位性能特征值导 

致企业成本的增加。 

式(1O)的经济含义是明显而有意义的：企业对产 

品性能特征值的选择应当具有理性的边界，当企业提 

升性能特征值导致的成本增加等于企业由于性能特征 

值改善而带来的收人上升时，企业选择了最优化的产 

品性能特征值；当性能特征值带来的收入上升高于特 

征值改善导致的成本增加时，企业还可以提高产品性 

能；当必须特征值带来的收人上升低于特征值改善的 

成本增加时，企业产品性能特征值已经过剩。 

进一步分析式(10)的左侧变化的内在联系，可改 

写为： 

Op · = 【l1) aR — aR ¨。 

式(1 J)的左侧经济意义是，在产品产量不变的前 

提下 产品性能特征值导致的收入变动的原因，是产品 

性能特征值的变化首先引起企业产品需求价格变动， 

从而导致企业收入变化。企业产品必须特征值边际成 

本函数 一定的条件下，消费者对产品性能特征值 

的价值认可，即消费者可对产品性能特征值的改善愿 

意支付的价格增量，将对企业量性选择产品性能特征 

有值起决定性作用。 

上式(9)、(10)联立求解，将得到均衡条件下的企 

业产品性能特征值及企业生产数量，进而确定企业产 

品价格。 

为了进行显性研究，首先对企业需求 函数进行葡 

q = 

化处理，观察副现实购买中，理性的消费者较为重视产 

品的“性价比”，故将传统线性需求函数修正为： 

q=bD—b E·P／ (12) 

a：企业产品性能特征值的需求价格修正指数 

越大，消费者对产品性能特征值改善的价格评价越高． 

需求价格越大；根据产品性能特征值边际效用的非增 

性，a～[0，I]。 

企业产品市场需求存在的前提为：P， ≤bo／b 

企业产品需求价格为： 

P=(b。bI—q／b )· (13) 

令 Ⅱo=60／b ，Ⅱ。=llb ，式(10)改写为： 

P=／V(Ⅱ。一ⅡI·口) (14) 

很明显，如果 R为确定值，式(13)即为传统的线 

性需求函数。引入产品性能特征值修正后，笔者构设的 

企业产品需求价格函数符合前文所述特征： OP<0 

黧 0的特性。 
其次，对包含产品性能特征值的成本函数进行简 

化。与产量对成本影响的边际性质一样，企业产品特征 

值的边际成本一般也具有递增的性质。在产品性能特 

征值比较低劣时，改善特征值相对比较容易；随着产品 

性能特征值的增加，进一步改善性能特征值将需要付 

出更大低价。为突出产品性能特征值的影响，将产量的 

边际成本线性化，同样以产品性能特征值的指数形式 

修正成本函数： 

=  (c0+c·g) (15) 

J9：产品性能特征值的成本修正指数，一般 口>1， 

即满足MC = >0，~RMCR<0。 
代式(14)、(15)人式(9)、(10)，可得均衡解： 

(2 。一艮Ⅱ0+dc ) +4fl(2fl一口)cⅡ Coa0 2 l + 

R ：[ 业  t ： !!! ：! 旦 旦=! 塑一 ! (2口
一 a)c +aca~J 

并代人式(14)的产品需求函数中，确定产品价 

格 

3 实证分析 

为直观反映 a、p、a、 、cD、c对企业均衡状态的 

产量、产品性能特征值、价格与剥润的影响，笔者人工 

构建了不同状态的企业进行分析对比。 

初始企业条件为：n：0．8，J9=1．2，a。=1000，n． 

= 2，C。=50000，c=20O。计算结果见表 1 6。 

)  )  " 

(  (  
击 
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表 l 不同产品性能特征值成本修正指数 卢下的均衡值 

由表1可见，在分析范围内，其他条件不变时，随 

着产品性能特征值成本修正指数的增加，即提高产品 

性能特征值的代价增大，企业的均衡选择将是降低产 

品性能特征值，从而更大幅度的降低成本，扩大产量， 

同时获取更好的利润空间： 

表 2 不同产品性能特征值需求价格修正指数 a下的均衡值 

由表2可见，在分析范围内，其他条件不变时，随 

着产品性能特征值需求价格修正值数的降代，企业均 

衡选择将是降低产品性能特征值，通过成本降低下的 

产量增加，使企业利润增加； 

表3 不同企业产品佳能特征值修正前 

退出需求价格 嘞 下的均衡值 

由表 3可见，在分析范围内，其他条件不变时，随 

着企业产品性能特征值修正前退出需求价格 。。的增 

加，即企业产品需求的扩大，企业的均衡选择将是提高 

产品性能特征值，扩大产量，提高价格，从而获得更好 

的利润水平； 

表4 不同企业产品性艟特征值修正前 

需求价格系数 o 下的均衡值 

由表4可见，在分析范围内，其他条件不变时，随 

着企业产品性能特征值修正前需求价格系数 。 的增 

加，即产量引起需求价格的更快速下降，企业的均衡选 

择将是降低产品性能特征值，同时，企业均衡产量和价 

格都将萎缩，利润减少； 

表 5 不同企业产品性能特征值修正前 

固定成本 c0下的均衡值 

由表 5可见，在分析范围内，其他条件不变时，随 

着企业产品性能特征值修正前固定成本的增加，企业 

的均衡选择将是降低产品性能特征值，同时增加企业 

产量，降低产品价格，企业的利润水平将降低 

表 6 不同企业产品性能特征值修正前 

边际成本 c下的均衡值 

由表6可见，在分析范围内，其他条件不变时，随 

着企业产品性能特征值修正前边际成本的增加，企业 

的均衡选择将是降低产品性能特征值，同时降低企业 

产量，降低产品价格，企业的利润水平将降低。 

根据表1～6的实证分析结果及相应结论，企业可 

以按所处市场消费者条件和企业内部生产成本条件选 

择性能特征值与价格策略。 

4 模型的一般化 

以上进行了一维情况下的企业均衡产品性能特征 

值与产是、价格选择的理论模型研究与实证分析。在 Tt 

维产品性能特征值条件下，该模型可以进行一般化扩 

展。 

考虑n维产品性能特征值修正的企业产品需求价 

格函数： 

P：P(q，尺I，尺⋯，兄) (螺) 

考虑 n维产品性能特征值修正的企业产品成本 
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函数： 

TC=TC(q，R ，R2，⋯，R ) (19) 

企业利润函数 ： 

盯 ：TR(q，R1，82，⋯，Rn)一Tc(g，R1，R2，⋯， ) 

= P(g，R1，R2，⋯，R,O ·q—Tc(q，R1，R2，⋯，Rn) 

(20) 

企业利润最大化条件： 

．1

811
： 0：MR ：MCq (21) dD 

丽a17
= O：MR ：们 。 (22) 

式(2I)、(22)联立求解 ，即可企业均衡产品性能 

特征值及均衡产量，代^式(18)，可以确定企业产品价 

格 

5 结语 

分析了企业面临一种典型消费者条件下性能特征 

值选择与定价策略。模型研究前提是，企业产品性能特 

征值与产是、价格选择较少依赖于其他企业行为，比较 

适用于垄断竞争或完全垄断市场结构。在寡头垄断市 

场结构下，企业行为存在强烈的相互依存性，产品性能 

特征值与产量、价格选择的特点发生变化，将另文研 

究。 
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Equilibrium Research ON Product Quality Index 

and Pricing Strategy 

sU su 

(College of Business Adminlstradon，Chongqlng Univemig，Chcr~qing 4O0O44，China) 

Abstat~t：This paper defmes the concept of pmduet quality index to describe the product quality differentiatka
．
The author 

analy the inferences 0f product quality index on the pIr~luct demand function and the COSt functions．Then，it pmpeses a 

theoretical model of the equilibrium choices ofproduct quality index
，qu audty and price By calculating theequilibrium  outcome， 

the paper poin￡s out what sttate~es the enterprise should choose in different conditions． 

Key words：quality differentiation；product qLlal畸 index；pricing strategy，equilibrium 

(责任编辑 刘道芬) 

http://www.cqvip.com

